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NAJVECI TRGOVACKI LANCI | VODECI DOMACI PROIZVOBACI KAVE | PIVA U HRVATSKOJ VODE EFEKTNE AK

MARTA DUIE
marladuiciapasiayn hr

riga #a okolit u fokusu je
mnogih kampanja i akcija, a
kompanije i trgovacki lanci
sve su vise fokusirani na eko-
logku komponentu poslova-
nja te kroz svoje marketinike
kampanje i projekte pozivaju gradane da se
ukljue. U Eetvrtak je predstavljen novi pro-
jekt Franck Beestro usmjeren na zastitu ugro-
#enih plelinjih zajednica koje su nezamjenjiv
dio nadeg ekosustava. Uz podriku Hrvatskog
péelarskog saveza, lider na hrvatskom trzistu
proizvoda od kave Franck Zeli podidi svijest o
vaznosti plela za Fivot na Zemlji te svoje po-
troSace i Siru javnost potaknuti da daju svoj
doprinos u ofuvanju prirodnih resursa i za-

ititi péela.

ma. Zuja o aktualnim druStvenim temama i pi-
tanjima uvijek progovara na sebi svojstven na-
£in, a i sada nam je bila Zelja probuditi emociju
kod nasih sugradana i jos jednom dati konkre-
tan doprinos podizanju kvalitete Zivota u za-
jednich, U kampaniji ‘Zasticene zakonom' pri-
kupili smo ¢ak 650 tisuca kuna za zakonom za-
itidene Zivotinje, odnosno risa, vuka, dupinai
bjeloglavog supa, a prikupljena sredstva doni-
rala su se zagrebackom Zooloskom vrtu, Udru-
# BIOM, Javnoj ustanovi Priroda te Institutu za
istraZzivanje i zastitu mora Plavi svijet”, isticu
iz Zagrebacke pivovare,

Posvedeni su i pozitivhom utjecaju na zajed-
nicu, a kao Elanica globalne grupacije Molson
Coors postavili su i kljuéne ciljeve za pitanje
odrzivosti u narednih pet godina.

“Postigli smo tev. “Fero waste to landfill” Sto
#naci da niti jedna vrsta generiranog otpada
od strane Zagrebadke pivovare ne zavrii na od-

Maime, Franck Beestro je posebna limena po-  lagaliStu osim enog otpada koji sukladne za- Konzum uz eko je, primjerice ved vise od godinu dana, u su-
suda u kojoj se nalaze dvije kutije ¢aja i sjeme  konu mora biti predan ovladtenom sakupljadu. inicijativu Cisteci radnji s HGSS-om i inicijativom Cisto podze-
medonosnog cvijeda i zadina kojese u posudu  Unutar kompanije imamo vide od 30 ambasa-  medvjedidi gistio 3ume,  milje, provodi projekt ofuvanja voda pod slo-
moZe posijati, a idealna je za balkon, prozor,  dorakoji su ukljuceni u internu kampanju *Ze- plaZe i obale rijeka ganom “Cuvajmo vode - izvor nase buduéno-

terasu ili vrt te tijekom sezone cvjetanja osigu-
rava dovoljno hrane za desetke péela. lustraci-
ju na posudi reljefnog oblika potpisuje Vedran
Klemens, jedan od najboljih hrvatskih likovnih
umjetnika nove generacije.

KLJUCNI CILJEVI ODRZIVOSTI

MNakon niza drustveno odgovornih kampanja
OFujskog piva, ove godine Zagrebadka pivova-
ra fokus je stavila na okolis i pokrenula kam-
panju ‘Cuvaj, pazi, ne bacaj!’ kojom Zeli uka-
zati na velik broj ilegalnih odlagalidta otpada
u Hrvatskoj te u suradnji s udrugama i klubo-
vima odistiti 15 ilegalnih deponija.

“Divlja odlagalista otpada velik su prablem u
Hrvatskoj i mi zelimo podici svijest o tom pro-
blemu. Pokazatelj su da jos uvijek, kao drustvo,
nismo dovoljno ekologki osvjesteni niti brine-
mo o tome $to ostavljamo mladim narastaji-

. at S

»

o waste to landfill’. Takoder, orifjentirani smo
i na druge inicijative pa tako Zujino najproda-
vanije pakiranje, povratma boca od 0.5 litara,
mode doZivieti vite od tri godine te se nakon
toga ponovno reciklira u novu boce Zuje. Trop,
nusprodukt proizvodnje piva prodajemo kao
stoénu hranu, koristimo perive €ase na vedim
koncertnim dogadanjima ¢ime smo prvi pivar
koji je u Hrvatskoj to pokrenuo. Osim toga, ak
72 posto svih limenki u Hrvatskoj se reciklira,
a mogudce je iskoristiti cak 96,5 posto alumini-
ja #a novu proizvodnju limenki”, pohwvalili su
se iz Zagrebacke pivovare,

Lidlova strategija odrzivog razvoja Na putu
prema sutra jedan je od kljuénih stupova po-
slovanja kojim se Zeli ostvariti pozitivan utje-
caj na zaposlenike, drustvo i okolis, Kroz ak-
tivnosti druftveno odgovornog poslovanja
ovaj trgovacki lanac poduzima brojne akci-

NA NACIN
SVOJSTVEN SEBI

Zuja o aktualnim
drustvenim
temama uvijek

progovara na
sebi svojstven
nacin, a i sad
nam je Zelja
probuditi
emociju

sti”. Putem dvije donacije volonterskoj spele-
oloskoj inicijativi Cisto podzemlje, Eiji je uku-
pan iznos 400 tisuca kuna, Lidl Hrvatska po-
mogao je da se dosad fzvadi 70 kubika otpa-
daiz 11 jama i &pilja diljem Hrvatske. Takoder,
Lidl neprestano radi na implementaciji projek-
ta REset plastic, cjelovite medunarodne sira-
tegije Schwarz grupe za smanjivanje uporabe
plastike i njezino recikliranje te se obvezao do
kraja 2025, podine smanjiti upotrebu plastike
#a 20 posto, a sva pakiranja proizvoda viasti-
te robne marke napraviti 100 posto prikladni-
ma za recikliranje,

0d najnovijih aktivnosti u vidu zastite okolisa,
odrzivosii i odgovorne kupnje, vrijediistaknu-
ti kako je Lidl upravo predstavio asortiman kli-
matski neutralnih proizvoda.

Upravo je plastika i njeno odgovorno zbrinja-
vanje jedan od kljuénih aspekata odgovorne

Franck Beestro projekt usmjeren na zastitu
ugroZenih péelinjih zajednica o0
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CIJE KOJE ORIGINALNOSCU | VAZNOSCU SADRZAJA UTJECU NA SVIJEST O NUZNOSTI ZASTITE OKOLISA

-

brige za okolis, a s ciljem poticanja gradana na
Sto Eedde koristenje visekratnih ekoloskih tor-
bi trgovacki lanac Konzum je pokrenuo kam-
panju Jedna manje kako bi i na taj nacin dao
doprinos u smanjenju koli¢ine plasticnog ot-
pada u Hrvatskoj.

U} razdoblju od 8. travnja do 5. svibnja za svaku
kupnju visekratne ekolodke torbe Konzum je
tako donirao po jednu kunu Gradansko] eko-
logkoj inicijativi Cistedi medvjedidi za &iscée-
nje suma, plaza i obala rijeka u éetiri hrvatske
zupanije. Jednako tako, kupcima ée se prili-
kom svake sljedede kupnje u kojoj ée koristi-
ti videkratnu ekolosku torbu raéun na blagaj-
ni umanijiti #a jednu kunu. Uz to, Konzum je
implementirao | posebno informaticko rjede-
nje za pracenje dokumentacije za otpad &ime
je olakfano vodenje administracije u proda-
vaonicama, a ujedno i omogudéen bolji nad-
zor nad njegovim tijekom te olakian proces
donoienja odluka za optimizaciju manipula-
cije otpadom.

Sliénu pricu ima i City center, naime kroz pro-
jekt #citylovesgreen ispunili su dvije svrhe: ko-
munikaciju potrebe videkratnog koristenja iste
torbe kako bi se smanjila potrodnja plasticnih
vredica te vaznost humanitarnog djelovanja

i.ll jes Gsﬁ—um i inicijéﬁm Cista nudzmlje vadio otpad iz Jama] pilja

KUBIKA
OTPADA

IZVADENO JE
1Z 11 JAMA |
SPILJA, A ISTO
TOLIKO 1 S
MORSKOG DNA

City Center u Zagrebu i Splitu ukazao na potrebu vigekratnog koristenja
iste torbe kako bi se smanijila potrognja plasti€nih vredica

u zajednici. Cijelu ideju je razradio | proveo u
djelo kreativan tim agencije Sintagma media.
Tijekom tjedan dana u Splitu i dva tjedna u Za-
grebu ukupno je prodano oko 3500 komada
torbi, a prica je pocela usplitskom City Cente-
ru one te zavrsila s prikupljenih 49.228,55 kuna
#a udrugu Domine koja ¢e iznos iskoristiti za
projekt otvaranja prvog kriznog centra za ¥e-
ne frive nasilja i obiteljskog nasilja.

Mastavak projekta odrzan je u Zagrebu u ko-
jem se prodajom torbi prikupilo 123.635,75
kuna za projekt udruge Sve za nju. Ovim pro-
jektom potitu i domadu proizvodnju jer suu
pitanju torbe koje su ruéno proizvedene u Hr-
vatskoj i dizajnirane od strane domacih kreati-
vaca koji stoje iza brenda Boria by Mala Rad-
nja dizajna.

CISTO PODMORJE

Trgovacki lanac Studenac, pak, od prosle go-
dine provodi drustveno odgovorni projekt Ko-
rak blize prirodi.

“Procjenjuje se da svake godine oko osam mi-
lijuna rona plastike dospijeva u more, a da se
ondje ve¢ nalazi oko 150 milijuna tona otpa-
da. Gledajuéi problematiku lokalno, kolicina
plasticnog otpada u Jadranskome moru medu
najvidima je u Europi. Kiako se more i priobalje
prirodno veiu uz vodedi trgovadcki lanac na Ja-
dranu, koji ima vise od 600 trgovina s vide od
3500 zaposlenika, odluéili smo se zadrzati au-
tentiénost i usmjeriti prvu fazu drustveno od-
govornog poslovanja uprave na zadtitu mora i
priohalja”, objasnjavaju iz Studenca.

Projekt se temelji na akcijama ¢idcenja mo-
rai priobalja te na edukaciji i podizanju svije-
sti, a zapodeo je akeljom gis¢enja na splitskom
Znjanu u listopadu. Partmeri u prvoj ckoakeiji

Jysk nastavlja s projektom pu&ua'.rnj i hnmre
Sumskih povriina diljem zemlije FILE* HOFER

bili su ronioci iz Udruge podvodnih aktivnosti
Rostrum. Iz mora je izronjeno pedesetak kubi-
ka otpada, primjerice vie od 400 automobil-
skih i kamionskih guma, asudjelovala su 32 ro-
nioca pod morem i 25 Elanova udruge koji su
otpad izvlaéili na kopno, uz pomaoé, zbog epi-
demioloikih mjera = najuZeg tima Studenca.
Diruga akeija odrzala se u Biogradu na Moru u
suradnji sa ¢lanovima roniladkog kluba Sveti
Roko iz Bibinja, a s morskog dna uklonjeno je
tad vide od 20 kubika otpada.

ZAVISE SUMA

Projekt pofumljavanja i obnove Sumskih povr-
sina koji je pokrenut 2019, godine, lanac trgo-
vina za opremanje interijera i eksterijera Jysk
je nastavio provoditi, a sredinom travnja ob-
novljena je lokacija u Hrvatskom zagorju. Za-
sadeno je 3000 sadnica hrasta kitnjaka ¢ime
je obnovljeno 1,70 hektara Sumske povriine u
Krapinsko-zagorskoj Zupaniji.

“Svjesni smo da nade djelovanje danas ostav-
lja trag za bududénost, ali i da doprinosimo svo-
jom inicijativom njenom razvoju. Dosad smao
posjetili i zazelenili pet podrucja u Hrvatskoj, a
dobrovoljnoj akeiji uz lokalne stanownike oda-
zvali su se nasi brojni zaposlenici”, istice Ve-
sna Kuki¢ Lonéarié, Country manager za Jysk
Slovenija, Hrvatska, BiH i Srbija.

Kroz akciju MNe $tedi na sumi donirali su goto-
vo 20,000 sadnica, a prva lokacija posumlja-
vanja bila je Park prirode Medvednica, zatim
je uslijedilo obnavljanje opoZarenih lokacija
na Promini kraj Drnifa, podrudja Durgutovice
kraj Mikanovaca u Slavoniji, te podrudja zone
Lim pored Poreéa. Uz to, u€initi ambalaiu odr-
Zivijom, povedati uporabu recikliranih materi-
jala te izbaciti plastike za jednokratnu upotre-
bu samo su neke od smjernica kojima se vo-
de u poslovanju,

“U Jysku smo se obverali da cemo do kraja
2024, godine nabavljati 100 posto odrziviji pa-
muk za sve tekstilne proizvode. Sav drveni vrt-
ni namjestaj ved nosi FSC ornaku $to #nadi da
potjede iz odrzivih Suma kojima se ne narusa-
va ravnoteka bilinog i Hvotinjskog svijeta, a do
kraja 2024. nosit ¢e ju sav namjedtaj iz ukupne
ponude”, kaiu iz Jyska.
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