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Lifestyle
BEAUTY TALK

Globalnoj kampanji za
borbu protiv raka dojke
pridruzuju se mnogi
beauty brendovi, slavne
zene Hollywooda, ali i
pokoji muskarac.
Istrazujemo sto velikani
beauty industrije tocno
rade ZA BUDUCNOST
BEZ RAKA DOJKE u
Americi, Europi, ali i

u Hrvatskoj

ve je polelo 1992, kada su ame-
ricki kozmeticki giganti Avon i

Estée Lauder poceli kampanju . ! f,.:, b

za borbu protiv raka dojke. Iste ﬂ-ﬂ _— e
Je godine Evelyn H. Lauder, za- :

jedno s Alexandrom Penney, I&Eﬂ“ LH'-I[IEP: ""I'Ika

tada glavnom urednicom Casopisa Self, krei-
rala Pink Ribbon, ruficastu vipeu koja je po-
stala svjetski simbol zdravlja dogki. Tako su
veliki beauty brendovi, na felu sa Estée
Lauder i Avonom, podeli konstiti simbaol, od-
nosno dijeliti ruZicaste vrpee na prodajnim
mijestima. Avonova inicijativa postala je naj-
veda koorporativna filantropska zaklada u
svijetu, usmjerena na pitanja koja su najvaz-
nija zenama. Do kraja 2015, Avon i Avon
Zaklada za Zene prikupili su milijardu ame-
rickih dolara u vide od 50 zemalja svijeta, a u
Hrvatskoj vie od tri milijuna kuna za borbu
protiv raka dojke i nasilja nad Zenama. Osim i Tk
Estée Lauder i Avona, mnogi se beauty bren- O d e g8 -
dovi ovog mjeseca pridruduju akeiji kako bi VOJ Ite‘f-' - 4

podignuli svijest o borbi protiv raka dojke. .

Tako je nedavno lanac drogerija dm KBC-u minutu za SEbe!

Zagreb predao donaciju vrjednu 78.993,75

R e S e e

#Minutazasebe naziv je kampanje za podizanje svijesti o potrebi

ku_r!;{za na_t_!mrul uredaja za limfnu -:'lrrl.‘naiu redovitoq samopregleda: jer rak dofRedzljediv je u 989% sluajeva ako
koji ée pacijenticama KBC-ove Klinike za s¢ otkrije na vrijeme! U povodu kampanje Avon e sav neto prihod
onkologiju olaksati lijecenje i oporavak. Avon od kupnje proizvoda s roza vrpcom donirati za borbu protiv raka
ce pak ruficasti mjesec u Hrvatskoj obiljefiti dojke (na fotografiji Sova priviesak za kijuteve, 45 kn, avon hr). Uz
donacijom udruzi Sve za nju! u vrijednosti to, Avon ¢e udruzi Sve za nju! donirati 100.000 kn, a ambasadorice
100,000 kuna., kampanje su Andrea Andrassy (na fotografiji), Ella Dvornik, Lucija

Lugomer i Iva Sulentic.

SVIJET LJEPOTE UBOR
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ESTEE LAL
BREAST

Losion koji

éinirazliku "\
Clinique Dramatically
Different
Moisturising Lotion
ave je godine dobio
privieske koji

simboliziraju
kampanju Breast ...
Cancer Awareness, a CLINIQUE
od svakog prodanog cramcaly
losiona 10 amerigkih o ”+
dolara donirat ¢e se asprmant citorare
udruzi BCRE.
2% zanju

Avon ce kao pobornik
borbe protiv raka
dojke u Americi za
svaki prodan tekucdi
ru Liguid Lip
Lacquer 50% profita
donirati Zenskim
udrugama, Kako ce
obiljeziti mjesec u
Hrvatskaj, proditajte
vige lijevo. Takoder,
sav neto prihod od
kupnje proizvoda s
ruzicastom wrpcom
ide za borbu protiv
- raka dojke.

Ca

Poznati balzam T |

Elemis Pro-Collagen Rose Cleansing
Balm, balzam za Eidcenje na bazi
ruke, ove godine limitiranim i2danjem ELEMIS
ohiljezava mjesec borbe protiv raka R e
dojke, a donirat ée 25000 eura
udruzi Breast Cancer Care.

| Miris
= e e
(== ruziCaste
ledan od najpoznatijin
| Ja Mun:r’r Pﬂl'fEITI-E londonske

parfemske kuce Jo
|| Malone, Red Roses, ove

1 godine dolazi u izdanju
"o Masis | Breast Cancer Campaign,
== a od svake prodane

| bofice odvaja se 20 funti

i u humanitarne svrhe.
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